



















The reliability of the Korea goods in the China market（2）
Myung Ku KANG,  Seo Hyun CHOI
Abstract
　By this report, I do it for the young man who is a future consumer in the China market 
having a hard fight and analyze questionary survey of the recognition degree of the Korea 
goods.
  The purpose of the investigation establishes a focus at two following points. The first is 
to clarify the competitive power of the Korea goods in the china market by examining the 
reliability degree of the Korea goods. The second is to offer a suggestion point to the Korea 
company. 
　As for the object of the investigation of this study, the investigation time, it was as follows. 
　（1） An object: The investigation object is the chinese students who is in the university 
located in the China Country. It is 61 boys, 196 people of 135 girls in total. The answer 
distributed a question paper to a person of object during a class and I had explained it 
directly immediately and fill out a person of object. The recovery is 100%. It was performed 
in March, 2012 in the investigation time. The investigation item is 24 items such as price, 
quality, design when I purchase goods.

















































　１　全くその通り   9人  （5.0%）
　２　その通り 112人（57.0%）
　３　どちらともいえない  55人（28.0%）
　４　違う  16人  （8.0%）




















　３　どちらともいえない  16人  （8.0%）
　４　違う   5人  （3.0%）




























　４　違う   1人  （1.0%）



















　３　どちらともいえない 12人  （6.0%）
　４　違う  5人  （3.0%）





















　１　全くその通り  15人（ 8.0%）
　２　その通り 114人（58.0%）
　３　どちらともいえない  50人（26.0%）
　４　違う  14人  （7.0%）




















































　３　どちらともいえない  18人  （9.0%）
　４　違う   7人  （4.0%）





























　４　違う  11人  （6.0%）











































































































































































　２　韓国の商品は品質が悪い  8人（ 7.0%）



















































　２　品質の悪さ  4人  （4.0%）
　３　デザインの悪さ  4人  （4.0%）
　４　ブランド力の弱さ  7人  （7.0%）
































































　１　自動車  2人  （1.0%）




































































　１　全くその通り  13人  （7.0%）
　２　その通り 145人（74.0%）
　３　どちらともいえない  17人  （9.0%）
　４　違う  17人  （9.0%）
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